
885인터렉티브콘텐츠 / 방송영상콘텐츠 / 애니메이션콘텐츠 / 교육콘텐츠

도시 공공 공간에서 인터랙티브 미디어 아트 활용 사례 분석
Interaction media art in city public space utilization example analysis 

장군령, 김세화*

동서대학교, 동서대학교*
Zhang jun-ling, Kim se-hwa*

Dongseo Univ., Dongseo Univ.*

 요약  Abstract

도시의 발전에 따라 상징적인 건축물 및 대형 광장, 차 

없는 거리 등이 도시의 중요한 특징으로 부각되고 있으

며 이와 함께 공공 예술에 대한 중요성이 부각되고 있다. 

도시의 공공 공간을 중심으로 인터랙티브 미디어 아트 

활동을 하는 9명의 세계적인 작가 또는 그룹을 선정하고, 

이들의 대표적인 작품을 대상으로 흥미유발. 인터랙션, 

장소의존성, 심미성, 상업성, 매체, 장비의 7개 항목을 기

준으로 현대 공공 공간의 인터랙티브 미디어 아트의 특

징을 분석하도록 한다. 

As the development of the city, Emphasis the important 

characteristic of the such city which has the symbolic 

building and the diverse squares, In addition, Emphasis 

the Importance of the public art, Designated 9 examples 

which Media Artist and Design team who have the 

world famous, designed Interactive Media Art which 

applies flexibly in city public space. In view of these 

representation works, make the 7 Projects: Object, 

Interest enticement, Interactive, Place regional 

characteristic, Esthetics characteristic, Industry, 

Medium, Equipment as the datum, to analysis the 

Interactive media art characteristic of the modern public 

space.

I. 서 론
1. 연구배경
현대 과학기술의 발달과 함께 발전한 멀티미디어 기반의 뉴

미디어 예술은 인간의 감각을 확장하는 새로운 계기가 되었으

며, 이러한 멀티미디어 예술이 현대 산업사회의 중심 공간인 

도시 공간에서 감상자들과 인터랙션이 활발히 모색되고 있다. 

2. 연구목적
도시 속의 공간 중 공공성이 강한 공공 공간을 중심으로 다

양한 방식의 인터랙티브 미디어 아트가 활용되는 사례에 대한 

연구를 통해 공공 공간의 인터랙티브 미디어 아트의 특징과 

변화방향을 살펴보고자 한다.

3. 연구방법
본 연구에서는 도시 공공 공간에 인터랙티브 미디어 아트 

활동을 하는 9명의 작가 또는 그룹을 선정하고, 이들의 대표적

인 작품을 대상으로 작품의 흥미유발. 인터랙션, 장소특정성, 

심미성, 상업성, 매체, 장비 7개의 항목으로 나누어서 분석

한다.

II. 본 론
1. 공공 공간에서의 예술
1.1 공공 공간(public space)

도시 공공 공간(public space)은 건축물에 둘러싸인 도시에

서 자동차가 다니지 않는 개방된 공간(urban space for 

people not for vehicle)으로 광장, 보행자데크, 선큰가든과 같

은 옥외공지와 아트리움, 그린하우스 등과 같은 옥외공지를 말

한다. 이러한 도시 공공 공간은 도시의 상징일 뿐 만 아니라, 

도시민의 커뮤니케이션 및 휴식공간이기도 하며, 현대 도시인

의 가치관이나 기호 등을 나타낸다.

1.2 공공 예술(public art)

도시의 발전에 따라 상징적인 건축물이나 대형 광장이 형성

하는 도시 속의 조형감에 대한 관심 증가와 함께 공공 예술에 

대한 중요성이 부각되고 있다. 공공 예술(public art)은 공공 

공간의 특정 장소(site-specificity)를 중심으로 하여 대중에게 

제공하는 예술(art in public places)과 공공장소로서의 예술

(art as spaces)의 성격을 거쳐 공공의 흥미 속의 예술 또는 

새로운 장르의 공공 예술(art in the public interest or new 
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genre public art)로 의미의 전환을 이루어 왔다. [1]

1.3 미디어아트(media art)

새로운 미디어 아트는 디지털기술 및 영상기술을 적극적으

로 활용하여 기존의 창작-감상의 관계를 변화시켰다. 감상자

들은 보다 쉽고 편리하게 미디어 아트를 접할 수 있으며 예술

작품과의 상호 교감에 있어서도 많은 변화를 가져왔다. 감상자

들은 전시된 미디어 예술 작품의 핸드폰 버튼을 눌러보거나 

작품으로 설치된 프로젝션 앞에서 자신을 투영함으로써 자신

스스로가 미디어 예술의 소재가 되는 경험을 할 수도 있다.

2. 공공 공간의 인터랙티브 아트
2.1 인터랙티브 유형

인터랙션은 주도적 커뮤니케이션과 수동적 커뮤니케이션 두 

종류로 분류된다.

인터랙티브 아트에서 주도적 커뮤니케이션은 장치를 통해 

사람이 끌고 당기는 활동으로, 사람이 만들어 내는 빛이나 소

리 등을 기반으로  인터랙션이 형성된다. 예를 들면 <그림 1>

에서 보는 컵이 사람의 손에 닿으면, 마치 물건끼리 교감을 보

여주는 파란 광선이 나타난다.

▶▶ 그림 1. iBar

피동적 커뮤니케이션은 감상자를 작품에 설치된 장치 속에 

투영되어 작품의 일부분이 되는 커뮤니케이션 방식으로, 이는 

감상자의 참여의지를 통해 작품과 교감할 수 있다. 

▶▶ 그림 2. 面对面

<그림 2>은 자세가 서로 다른 강아지 6개 작품들로 구성되

어 있는데, 각 작품들에는 특수한 위치에 모니터가 설치되어 

있고 강아지에 관한 영상(experimental film)을 보여준다. 영

상을 보기 위해서 감상자의 자세를 변화해야만 한다. 감상자는 

작품의 일부분이 되고 작품을 완성시키는 요소가 된다.

2.2 공공공간에 있어서 인터랙티브 아트의 특징

1) 상호성 Interaction

① 흥미유발 : 각종의 인터랙션방식을 사용해서 관심유도 및 

탐구를 지속하게 함.

② 피드백 : 감상자의 참여에 따라 소리 억양, 진동 등의 피

드백

③ 공동창작 : 작품과 감상자들이 함께 만들어내는 2차적 공

동창작물 생성

④ 커뮤니케이션 : 정보 능동적인 전달을 채택해서 정신과 

아이디어를 관중에게 전달

2) 심미성 (Aesthetic)

① 시청각효과 : 시청각 효과를 통한 미감 반응

② 가상현실 : 상상 속의 내용을 디지털 현실화

③ 무한성 : 다양한 미디어, 표현방법 및 표현 결과물의 계속

적인 변화, 확장으로 결과물의 다양성 무제한적 새로운 

미감 창조

3) 장소 특정성 (site-specificity)

장소 및 환경과 결합된 예술작품을 4종류로 구분할 수 있

다.[2]

① 독립 공공 예술작품: 작품이 환경에 독립적인 작품.

② 환경과 함께 변화되는 공공 예술작품: 작품이 독립성은 

있지만 장소, 환경 (공간, 색채, 기후 등)의 특성에 따라 

작품이 변화하는 작품.

③ 공공 예술작품: 예술품과 장소가 밀접한 결합 관계를 가

지고 있으면서, 작품 자체 또한 독립적 성격이 있음.

④ 환경에 근거한 공공 예술작품: 예술품이 환경과 결합되어 

완성되는 작품

인터랙티브 미디어는 공공 공간의 예술이 일반적인 공간을 

새로운 의미 있는 장소로 전환하도록 하거나, 새로운 환경과 

옛 환경과의 이질감으로부터 오는 충돌을 완화시키거나, 주변 

환경특성을 강화하거나, 사람들과 환경에 감정을 통하는 매개

역할을 할 수 있다.
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3. 인터랙티브 미디어 공공 예술 작품 분석
3.1 개별 작품 분석

도시 공공 공간을 배경으로 하여 인터랙티브 미디어 아트 

활동을 하는 9명의 세계적인 작가 또는 그룹을 선정하였다.

이 작가들의 대표적인 작품을 대상으로, 공간에서의 인터랙

티브디디어 아트의 특징 중 개별 논의가 가능한 4가지 요소  

흥미유발. 인터랙션, 장소특정성, 심미성과 산업적인 응용 효

과 측면에서 상업성, 매체, 장비의 3가지 요소를 추가하여 7가

지 항목으로 나누어서 분석하였다.

▶▶ 표 1. 개별 작품 분석결과
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3.2 작품 분석 종합

∙흥미유발측면에 있어서는 다수의 작품들이 높은 비중을 

두고 있음

∙상업적인 성향은 가장 낮은 비중임. 인터랙티브 미디어 아

트는 작품들은 실험성이 높으나, 산업적인 면에서 적극적

으로 활용이 되지 않음

∙장소 특정성은 작품별로 차이가 많음. 이는 콘텐츠의 성격

이 작품의 설치에 의해 크기, 형태, 색상의 영향에 주는 경

우는 높게 나타나는 반면, 사각프레임에 설치된 작품 형태

는 장소에 대한 의존성이 약함. (8)번의 작품과 같은 경우

에도 아도비사에서 포토샵cs 홍보를 위해 제작 한 작품이

지만 광고적인 성격은 약함

III. 결 론
공공 공간에서 인터랙션 예술작품은 사용자의 참여를 전제

로 하기 때문에 과거 공공 공간의 예술작품이 심미성이나 정

보보전달의 성격이 강한 것에 비해 호기심, 놀라움 신기함 등

의 흥미유발 측면이 강하다.

콘텐츠에 있어서, 작품의 콘텐츠 내용이 불특정 다수의 참여

로 이루어지는 군집적인 성향이 나타나는데, 이는 기존의 전시

장 위주의 인터랙티브 미디어아트가 주로 개인-작품과의 커뮤

니케이션을 전제로 하여 제작되는 것과 비교가 되는 사항이다. 

장소 특정성은, 작품의 기획의도에 따라 많은 차이가 나타난

다. 또한 공공 설치 작품들이 작품의 설치문제에 의해서 장소

의 영향을 많이 받는데 반하여, 인터랙티브 미디어 작품들은 

설치될 그 공간이 콘텐츠에 포함되는 경우, 장소에 대한 영향

을 많이 받게 된다는 점에서 차이가 있다.

인터랙티브 미디어는 정적인 예술작품보다는 상호작용성이 

상당히 높다. 본 연구에서 분석한 여러 유형의 인터랙티브 미

디어 중에서 어떤 형태가 상업적인 용도 즉 광고와 결합하여 

진행될 것인가는 더 지켜봐야 하는 것으로 보인다.

인터랙티브 미디어 아트의 역사가 짧기 때문에 본 연구에서 

진행되는 내용은 주관적인 기준이 포함되어 있으며, 연구 대상 

또한 제한된 샘플링으로 진행된 한계가 있다.
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