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 요약  Abstract

한민족과학기술자네트워크 KOSEN에서는 과학기술자 

블로그 서비스를 시작하 다. 기존의 정형화된 서비스의 

틀을 넘어 과학자 자신이 자유롭게 자신이 보유한 지식

을 드러내며 자유로운 교류가 가능  하기 한 시도이

다. 2007년 4월 처음 개설한 이래 2007년 10월 재 251

개의 블로그가 개설되어 운 이다. 블로그를 통해 

공지식에서부터 여행, 취미까지 다양한 콘텐트들을 확보

할 수 있었으며, 블로그 서비스의 문제 도 악할 수 있

었다. 본 논문에서는 과학자 블로그 사용 실태를 분석하

여 제시한다. 한 블로그 운 의 활성화 략을 도출하

여 서비스의 나아갈 방향을 제시하고자 한다.

KOSEN(KOrean Scientists and Engineers' Network) 

started Blog servece to encourage users' knowledge 

sharing and interaction between users. Since blog 

opened in April of 2007, 251 blogs have been made. We 

could collect diverse information from technical 

knowledge to private hobbies. We could find our blog's 

limitations and weakness, too. We analyze blog patterns 

and suggest strategies for service activation in this 

paper.

I. 서 론
인터넷 사용자들의 다양한 활동으로 블로그라는 서비스가 

이제는 더 이상 소수의 유물이 아닌 시 가 되었다. 인터넷 

사용자들의 사용 목 을 조사한 결과를 보면 인터넷을 단순 

정보검색뿐만 아니라 상호 교류를 한 하나의 가상공간으로 

활용하고 있으며, 오락, 동호회, 채 의 목 으로 이용하는 사

용자가 40% 이상 되고 있는 것을 알 수 있다[1]. 한 체 인

터넷 이용자  약 36%가 블로그를 이용하는 것으로 조사되었

다[2].

이처럼 인터넷 사용자들은 사이버 커뮤니티를 통해 고립감

을 벗어나 사회  계를 맺음으로써 인터넷 활동의 범 를 

넓 나가고 있는 것이다[3]. 공통의 심사와 계 형성의 공

간을 제공한다는 에서 사이버 커뮤니티는 기존 오 라인 커

뮤니티와 비슷한 역할을 하고 있다.

블로그 사용자들의 블로그 이용 의도를 조사한 연구에 따르

면 가장 큰 향력을 나타낸 것이 인지된 즐거움이며 이는 사

인 재미나 취미 같은 개인  의도를 가지고 사용한다는 것

을 의미한다[1]. 한 블로그를 만들고 운 하려는 자발  동

기를 가지고 개인 으로 커뮤니 이션하고 자기자신을 표

하려는 사람들에게 블로그는 커뮤니 이션의 한 형태로서  역

할을 하고 있다[4].

블로거들은 그들의 감정이나 아이디어를 블로그에 올리고 

때로는 뭔가 말할 것을 찾기 해 고심한다. 부분의 블로거

들은 고백 인 블로그에서 조차도 그들의 독자들을 의식하여 

드러낼 것과 드러내지 말아야 할 것을 조 하고 있다[4]. 블로

그의 매력은 개인 인 것과 문 인 것 사이에서 쉽게 움직

이는 것이 가능하다는 것이다.

블로그가 미디어로서  세계 으로 심의 이 된 것은 

미국의 9.11 테러 때부터이다. 갑작스럽게 일어난 테러 소식을 

블로그에 사진과 동 상으로 올린 것이 블로그 이용자들을 

심으로 리 퍼졌다. 편집되지 않은 기사 형식과 일반인들이 

바라보는 시각의 신선함이 블로그를 1인 미디어로서 재평가하

기에 이른 것이다[5]. 미국에서는 블로그가 정치  수단으로 

많이 활용되고 있다. 한 학자들이 여러 목 으로 블로그를 

이용하기 시작했으나 부분 인문학 분야의 학자들이 극

으로 이용하고 있다. 블로그는 학자들이 학계 내외부의 다양한 

독자들과 신속하게 상호작용할 기회를 제공해 다. 많은 학자

들이 가장 율을 느끼는 부분은 블로그의 을 구나 읽고 

코멘트를 달 수 있기 때문에 독자들과 쉽게 토론을 할 수 있다

는 것이다[6].

이러한 상은 과학의 일반 화가 이슈가 되고 있는  

시 에서 과학기술자 집단이라고 해도 크게 다르지 않다고 생

각한다. 본 연구에서는 한민족과학기술자네트워크, KOSEN
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에 블로그 서비스를 도입한 사례를 소개하고 과학기술자 블로

그의 나아갈 방향을 제시하고자 한다. 

II. 코센의 블로그
1. 한민족과학기술자네트워크, 코센
코센(www.kosen21.org)은 세계에 흩어져 있는 동포 과

학기술자들을 사이버 공간상에서 하나의 고리로 묶기 해 과

학기술부 지원 사업으로 구축되었다. 코센은 국내외의 연구자

들이 서로 할 수 있도록 돕는다. 해외에 있는 과학기술자

들은 코센을 통해 국내 과학기술계의 황을 악할 수 있으

며 해외의 고 정보를 신속하게 제공함으로써 국내의 과학기

술 발 에 기여할 수 있다. 국내의 과학기술자들은 해외 인력

들이 제공하는 자료들을 통해 보다 신속하게 지 정보를 입

수할 수 있으며, 국제 공동연구 트 를 찾는 등 네트워크를 

통한 다각 인 교류가 가능하다. 과학기술자 개인으로서는 코

센의 정보로 개인의 역량을 강화할 수 있으며, 결집된 역량은 

국내 과학기술계로 유입돼 국가 과학기술 경쟁력 제고에 기여

할 수 있다. 코센은 이러한 목 을 달성하기 해 1999년 7월 

사이트를 처음 오 하 으며 2007년 10월 재 5만 3천명의 

회원이 가입하여 활동하고 있다[7].

2. 코센 블로그
과학자들이 코센의 서비스 틀을 벗어나 자유롭게 자신을 표

하고 다른 회원들과 자유롭게 교류할 수 있는 통로를 제공

하기 해 코센에 블로그 서비스를 도입하 다. 처음에는 회원

들 간에 인맥을 형성할 수 있는 로그램을 개발하려고 하

으나 일인미디어로서 이미 네티즌들에게 친숙해진 매체인 블

로그를 활용하고 인맥형성 기능을 추가하는 것으로 결정하게 

되었다. 블로그는 정보 자체보다는 과학기술자들간의 네트워

크를 더 시하는 코센의 기본 목표에도 잘 부합하는 매체이다.

코센 블로그는 개발된 이후 2007년 2월 16일부터 테스트 기

간을 거쳤으며 일반회원에게는 2007년 4월 11일 공개되었다. 

코센에서는 블로그를 일럿 테스트  조기 활성화를 해 

일반 회원들에게 오 하기 에 코센 문가들이 먼  개설하

여 시범운 하도록 하 다. 코센 문가는 코센의 문성 유지

를 해 도움을 주고 있는 자문단 그룹이다. 2007년 재 181

명의 회원이 코센 문가로 활동하고 있다. 테스트 기간 동안 

총 50개의 블로그가 개설되었다. 코센 문가 시범 운 에 참

여했던 몇 명은 재까지도 인기블로그의 자리를 꾸 히 유지

하는 등 열심히 활동하고 있다.

2.1 코센 블로그의 기능

코센 블로그는 다른 포털사이트에 비해 디자인 기능은 좀 

떨어지지만 기본 기능은 다른 블로그와 유사한 수 으로 개발

되었다.

블로그를 처음 개설하는 회원들이 손쉽게 내용을 채울 수 

있도록 본인이 코센에서 직  작성한 보고서를 자동으로 스크

랩할 수 있는 기능을 제공하 다. 한 코센에서 제공하는 콘

텐트들에 하여 블로그로의 스크랩이 가능  하 다.

각 블로그에는 블로그 주인의 인기도와 활동도를 표시해주

었다. 인기도와 활동도는 블로그 활동뿐 아니라 코센에서의 활

동 실 을 포함하여 표기하고 있다. 한 블로그 방문자가 블

로그 주인과의 계를 악할 수 있도록 계성을 표시하고 

있다. 계성 표시를 해 방문자와 블로그 주인이 서로 이웃

계인지, 같은 학교 출신인지, 사는 지역이 같은지, 같은 까페 

회원인지, 공이 같은지를 아이콘 형태로 표기해주었다. 이는 

블로그 활동을 통해 회원들 간에 네트워크 형성을 독려하기 

한 것이다. 

코센에서는 마일리지제도를 운 하여 게시 에 을 쓰거나 

정보를 제공하면 마일리지 수를 쌓을 수 있으며 된 마

일리지는 코센리포트를 이용하는 데에 활용하도록 하고 있다. 

블로그에서는 아이템몰을 운 하여 회원들이 마일리지 수

로 배경화면 효과와 마우스 효과를 살 수 있게 하 다.

블로그로의 근성을 높이기 해 블로그를 개설한 회원의 

경우에는 코센 사이트에서 회원 ID가 표기되는 모든 곳에 블

로그 아이콘을 달아 놓음으로써 코센 사이트로부터 쉽게 연결

될 수 있게 하 다. 한 코센 메인 페이지와 웹진에 추천 블

로그를 상시 표시하여 회원들의 심을 끌 수 있도록 하 다.

III. 블로그 운  황

1. 운  실

코센블로그는 2007년 10월 24일 재 총 258개가 개설되었

으며 체 포스  수 4,980개, 덧 수 1,921개, 월 평균방문수 

6,257회를 기록하고 있다. 체 회원의 약 0.5%가 개설하 으

므로 개설 비율은 매우 은 수 이라 할 수 있다. 그러나 별

도의 활성화 이벤트 실시가 없어도 꾸 한 비율로 신규 블로

그와 포스 이 올라오고 있다.

코센의 블로그는 다른 포털사이트의 블로그와는 좀 다른 양

상을 보이고 있다. 회원들이 자유롭게 블로그의 카테고리를 설

정할 수 있게 하 으나, 회원 그룹이 과학기술자이다보니 블로

그의 주제나 인기태그가 자연스럽게 과학기술 분야로 모아졌

다(그림 1).
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▶▶ 그림 1. 코센 블로그 메인 페이지
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▶▶ 그림 2. 코센 블로그의 카테고리 분포

그러나 회원들이 각 블로그에 개설한 카테고리를 분석해보

면 그림 2와 같이 다양한 양상을 보이고 있는 것을 알 수 있다. 

여행/취미/생활이 가장 높은 비율(29%)을 차지하고 있으며 

유용한정보와 공 련 카테고리가 그 뒤를 잇고 있다. 일기/

수필과 스크랩이 12%로 동률을 차지하고 있다.

그러나 카테고리 분포와 실제 포스 의 분포와는 차이가 있

어서 체 포스  수에서 스크랩한 이 차지하는 비율은

5.3%에 불과하며 이  상당부분은 코센사이트에서 본인이 직

 작성한 보고서를 스크랩한 것이다. 이는 블로그에서 스크랩

한 이 상당수를 차지하는 다른 포털사이트와는 매우 다른 

양상을 보이고 있다. 과학기술자들은 다른 사람의 을 스크랩

하기 보다는 자신만의 을 올리는 것을 선호한다는 것을 알 

수 있었다.

블로그 개설자의 학력분포를 보면 박사학  소지자가 가장 

많은 비율을 차지하고 있으며 학사, 석사, 기타가 그 뒤를 잇고 

있음을 알 수 있다(그림 3).

박사
59%석사

13%

학사
21%

학부생
7%

▶▶ 그림 3. 블로그 개설자의 학력 분포

각 블로그 포스  수를 분석해보면 그림 4와 같이 게시  없

이 블로그만 개설해놓은 것이 가장 큰 비율을 차지하는 것을 
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알 수 있다. 호기심에 블로그를 개설하긴 했는데 그 이후  

쓰기 활동이 없는 경우이다. 하지만 블로그 개설 시 은 

 고려하지 않고 분석한 것이므로 10개 이상의 을 게시한 

블로거가 32%라는 것은 어느 정도 고무 인 결과이다. 그러

나 각 개인별 편차가 커서 많은 경우는 200개 이상의 을 게

시한 블로거도 있었다.

12%

15%25%

43%0개

블로그당 포스트갯수

4% 1%

1~9개 10~19개

20~99개

100~199개

200개 이상

▶▶ 그림 4. 블로그당 포스팅 수 분포 

2. 블로그가 코센사이트에 미친 영향
코센 블로거들의 행태를 찰해보면 다음과 같이 세 가지 

사례를 확인할 수 있었다.

첫째, 블로그 활동을 시발 으로 코센활동을 시작했다가 향

후 활동범 를 넓  까페를 개설‧운 하여 보다 큰 커

뮤니티를 이끌고, 코센 문가로 활동하며 정보제공  

홍보 등에도 열성 으로 참여하는 사례

둘째, 까페의 열성 회원이 블로그를 개설하여 개인미디어로 

활발하게 이용하는 사례

셋째, 코센 문가가 블로그를 개설하여 자신의 연구 분야 자

료를 게시하는 등 문가 블로그로의 한 모델로 역할

을 하는 사례

따라서 블로그가 코센의 다른 서비스에도 정 인 향을 

미쳤음을 알 수 있다. 한 회원들의 다양한 이용패턴이 가능

하도록 통로를 제공한다는 차원에서 의미 있는 결과라 할 수 

있겠다.

3. 블로그 활성화를 위해 풀어야할 과제
과학기술자 블로그를 6개월 정도 운 한 결과 블로그 서비

스 운 이 결코 쉬운 문제가 아니라는 것을 깨닫게 되었다. 별

도의 활성화 이벤트 없이 자율 인 분 기에서 블로그가 운

되도록 하 으나 향후에는 보다 극 인 조치가 필요하다고 

생각된다. 우선 블로그 비활성 원인을 다음과 같이 도출해

보았다.

첫째, 과학기술자들은 업에 바빠서 블로그를 운 할 심  

여유가 없으며 필요성을 못 느낀다. 연구 외에 다른 곳

에 에 지를 쏟을 여력이 없다.

둘째, 다른 집단에 비해 폐쇄 인 경향이 있다. 다른 사람들

과 이웃을 맺고 덧 을 달거나 찾아온 손님들을 따뜻

하게 맞아주는 데에 약하다.

셋째, 다른 집단에 비해 무취미하거나 쓰기에 약한 경향이 

있다.

넷째, 코센 블로그 서비스의 사용 편의성이 떨어진다.

처음 세 가지의 원인은 과학기술자들의 성향과 련된 것이

므로 쉽게 극복하기는 어려운 문제이다. 그러나 블로그가 코센

사이트에 미친 향에서 살펴본 것과 같이 소수의 블로그가 

만들어 내는 효과 한 무시할 수 없다. 마지막 원인은 운 진

의 노력에 의해 개선될 수 있는 문제이다.

블로그 서비스의 활성화를 해 다음과 같은 략을 생각해

볼 수 있다.

첫째, 회원들에게 블로그의 존재, 블로그의 콘텐트를 지속

으로 알린다. 블로그의   좋은 은 웹진을 통해 

기사화하는 것도 한가지 방법이 될 수 있을 것이다.

둘째, 스타 필진을 스카웃하거나 우 한다.

셋째, 태그 달기 문화를 정착시켜 코센 사이트의 다른 정보

와 통합 검색이 가능  한다.

넷째, 활성화 이벤트  우수 블로거 시상 제도를 만든다.

의 활성화 략을 구사하여 꾸 히 노력한다면 보다 활성

화된 서비스로 거듭날 수 있으리라 기 된다

III. 결 론
이상에서 한민족과학기술자네트워크, 코센의 블로그 서비스 

운 사례에 해서 살펴보았다. 6개월여의 운 기간을 통해 

블로그 서비스 운 이라는 것이 녹록한 일이 아니라는 깨닫기

도 했으며, 반면 나름 로 가능성을 엿볼 수도 있었다. 코센은 

과학기술자라는 비슷한 부류의 사람들과 만나서 교류할 수 있

는 장 이 있는 곳이다. 다학제 연구의 요성이 나날이 높아

져가는 이 시 에 동료 과학기술자들과의 교류는 필수 이다. 

코센 블로그는 보다 도 깊은 과학기술자들과의 교류가 가능

 해주는 공간이다. 코센 블로그는 과학기술계에 자신을 홍보

할 수 있는 매체가 될 수 있다는 에서 과학기술자가 잘만 사

용하면 매우 유용한 도구로 활용할 수 있다. 

블로그 오   일럿테스트에 참여한 42명  단 두 명만
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이 이 에 블로그를 운 한 경험이 있었다. 이는 블로그 활동

의 경험이 있는 과학기술자가 많지 않다는 것을 의미 한다. 포

털 서비스에 비해 후발주자라는 약 을 극복할 수 있는 가능

성이 있는 것이다. 

코센은 블로그 서비스의 도입으로 진정한 과학기술자네트워

크 포털로서 거듭날 수 있었다. 한민족과학기술자네트워크인 

코센만이 가지는 강 을 활용해 코센 사이트와 연계하여 운

한다면 상호 보완 인 역할을 충분히 감당할 수 있으리라 생

각된다. 블로그 개설 숫자와 포스  수는 지 도 꾸 히 증가

하고 있다. 활성화 략의 실행을 통해 한차원 수  높은 서비

스로 거듭날 수 있을 것이다.
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