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1. 연구 목적 및 필요성

다양한 인터넷 커뮤니티 사이트가 보급됨에 따라, 그 사용자수가
2005년 말을 기준으로 인터넷 사용자의 85.5%에 달하고 있다. 
이러한 인터넷 커뮤니티의 열풍은 인터넷 업계에 새로운 수익
모델을 제공하는 것이어서, 이를 이용한 수익 창출 역시 큰
관심사로 떠오르고 있다.

인터넷 커뮤니티 내에서 사용자가 자신의 블로그 디자인에
얼마나 참여할 수 있으며, 그러한 참여의 정도가 클수록 사이트
이용 수준이 높아진다는 가정 하에 본 연구를 수행하고자 한다. 
따라서 본 논문에서는 기업의 사용자가 참여하여 만드는 컨텐츠
제공 능력에 따른 인터넷 커뮤니티 사이트의 활동량(이용량)에
대한 상관관계를 확인/분석하고자 한다.
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2. 연구 방법 및 관련연구

상위 5개사이트

1. 싸이월드미니홈피
2. 네이버블로그
3. 다음블로그
4. 다음플래닛
5. 야후블로그

국내 인터넷 커뮤니티
사이트 분석

사용자참여도분석

1. 기능분류분석
2. 디지털컨텐츠
다양성분석

3. 업체별기능
제공능력분석
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2. 연구 방법 및 관련연구

간이 설문지 제작

1. 목적 : 논문의사전검증단계로실시
2. 대상 :  20대인터넷커뮤니티사용자
3. 일시 : 2007년 4월 5-6일 (이틀간)
4. 문항 : -인터넷커뮤니티이용의도

-디지털컨텐츠이용수준
-만족도조사
-채택의도

연구를 위한
사전 설문조사 실시
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2. 연구 방법 및 관련연구
• 관련 연구 예시 : 싸이월드 미니홈피

• 각 사이트 유형별 기능 분석
& 컨텐츠 다양성 측정

• 기준 날짜 : 2007년 4월 16일
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3. 연구 모형 및 변수정의
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3. 연구 모형 및 변수정의
• 기업 능력

• 대인관계욕구
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3. 연구 모형 및 변수정의
• 네트워크 효과
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3. 연구 모형 및 변수정의

• 채택비용

• 재미
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3. 연구 모형 및 변수정의
• 채택비용

• 재미

• 사용자 참여
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4. 설문지 구성
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4. 설문지 구성
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