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2. 패션광고 제작의 형태

-국내촬영（국내모델기용, 외국모델기용）

-해외畫영（해외의 현지 모멜을 기용한 광고. 로케이션상의 이유）

一전문 fashion 모델을 기용한 광고

-국내외 셀러브래티 등 스타를 기용한 광고（가수.영화스타. 스포츠 스타 등）

-Graphic이나 Illustration 둥을 이용한 광고
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3. 패션광고의 활용매체

-잡지광고, 신문광고, 카다로그, DM(direct mail)등의 인쇄매쳬

-LED, 극장용광고, T.V(공중파. 케이블: 음악체널.패션.스타일채널)둥 영상 매체

-지하철 와이드, wrap머ng광고, 버스. 택시승강장 쉅티광고

—매장내 POP(point-of-purchase)S 화용

4. New Brand의 launching 작업

Brand naming
I

B.l 작업
I

' Launching 3개 월 전
호보시축

I
Launching event

4
Pre-launching 광고게시

I
main 광고개시

4
지속적인 광고와 홓보
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5. 패션광고 트렌드

-해외 패션브랜드의 광고 review

.많은 셀레브레티의 기용

30대 이상 여인들이 새로운 패션 아이콘으로 등장

.과거 Super Model 들의 재등장

一국내 패션브랜드의 광고 review

.셀러브레 티 광고 캠페인: 방송협 찬, 팬 사인회등 홍보로 연 결

.외국 top model 또는 star를 모델로 채택

해외 패션브랜드의 광고 review

많은 셸레브레터의 기용

30대 아상 여인들이 새로운 패션 아이콘으로 등장
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Nic이。Richie
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2006 S/S DIOR COSMETIC
Sharon Stone
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:: i

1
해외 패션브랜드의 광고 review 

과거 Super 너odel 틀의 재동장
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2006 S/S Dior
Stella Tenn근nt

-13 -



2006 S/S ESCADA

2005 F/W 에ANGO 
Claudia Schiffer

국내 패션브랜드의 광고 review
셀러브레티 광고 캠페인: 방송협찬, 팬 사인회등 흥보로 연결
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2006 S/S ESCADA

국내 패션브랜드의 광고 review 

외국 top model 또는 starS 모델로 채택
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2006 S/S ESCADA
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2006 S/S ESCADA

2005 F/W ISA KNOX
Jessica Alba
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