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의복의 노출이 착용자의 인상과 귀인에 미치는 영향을 조사하기 위한 본 연구는 인상형성 이 

론과 귀인이론을 이론적 배경으로 한 준 실험 연구이다. 연구를 위한 측정도구는 자극물에 대해 

인상형성과 귀인을 측정하는 두 부분의 설문 내용으로 구성되어 있고 자극물은 의복의 노출부위 

（상의 허리노출, 하의 다리노출）, 노출방법（직접노출, 간접노출）의 2x2 요인설계로 하여 기본의 

상과 함께 5개의 자극물이 제작되었다. 남녀 대학생 149명을 피험자간 설계로 자료를 수집하였 

고 얻어진 자료는 요인분석, 변량분석을 사용하였다.

그 결과는 다음과 같다.

첫째, 의복노출에 대한 착용자의 인상차원을 파악하기 위하여 분석한 결과 현시성 요인, 품위 

성 요인, 역동성 요인, 매력성 요인의 4개의 요인으로 도출되었다.

둘째, 의복의 노출이 착용자의 인상에 미치는 영향은 노출방법에 따라 현시성 요인과 품위성 

요인에서만 유의한 차이를 보였다. 현시성 요인에서 상의는 베이직하고 하의는 투시된 옷을 입 

었을 때 가장 현시적인 것으로 나타났고, 상의와 하의 모두 베이직한 옷을 입었을 때 현시적이지 

않은 것으로 나타났다. 품위성 요인에서는 상의와 하의 모두 베이직한 옷을 입었을 때 가장 품위 

있는 것으로 나타났고, 상의는 허리노출을 하고 하의는 베이직한 옷을 입었을 때 품위가 없는 

것으로 나타났다.

셋째, 지각자의 성별에 따라 착용자의 인상에는 차이를 보여 남자 지각자가 여자 지각자보다 

노출된 의복을 착용한 것을 더 야하고 섹시하게 지각하였다.

넷째, 의복의 노출은 착용자의 귀인에 있어서 유의한 차이가 나타나지 않았으나 팀과제는 베 

이직한 의복을 착용한 사람과 하고 싶어하는 경향을 보였으며, 친구교제와 여행은 상의가 노출 

된 의복을 착용한 사람과 하고 싶어하는 경향을 보였다. 다섯째, 지각자의 성별은 착용자의 귀인 

에 영향을 주어 남자 지각자가 여자 지각자보다 친구교제, 팀과제, 여행에 있어서 더 호의적인 

것으로 나타났다. 남자 지각자의 이러한 태도는 자극물의 모델이 여자이기 때문에 이성으로 바 

라본 관점이라고 생각된다.

본 연구의 결과로 의복의 사회심리학적 영향력을 이해하는데 참고자료가 될 것이며 대학생들 

의 패션산업의 마케팅에 참고자료가 될 것으로 기대된다.
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