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B2B Marketplace 형섬의 Drivers

e-이arketplace가 주는 새로문 기혀■ ■룡하기 위해 와욘 산업아 이마 e-Marketplacefl 적용하고 
있옹

구애자 : 다양한 픔묵예 대한 

새로운 공급자예 접근 가능 

공급자: 새로운 고객 확보 

가능

정보의 적극적인 전자 상거래 

육섬 정책

산업뎔 유롱 구조에 대한 혁신 

의치

자 료 : GolmanSachs IT Research

Collaborations^ 필요성

Collaboration 의 필요성 증가

:EC based e-Marketplace (Independent Commodity Marketplace)

:CC based e-Marketplace (Integration Services Marketplace)
Source : GartnergGroup
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e-marketplace 구■이 적합성 분석: （섬유산업 예시）
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Business Model 도■ Framework
—l-*三三芸三芸瑟容芸綴

경쟁럭 있는 Maketplace?^ m기 ?!하여 XF별화 듼 B나외旭睥 Models 제시하여야 함

師^&虫小6・。6가 甘여자애用 eMarket 운영 시 Target으로 삼아야
制꽁하여야 tt 서出스는 甲엇인가? 曾 수입원욘 무엇인가?

Value Proposition

Market Effrolenoy

> 거래처리 경비절감

> 업두시간 단축

> 양짙의 정보의 산叠한 

저근

> 주운처리 상警 실시간 

확인

> Demand Coliaboration 
욜 릉한 재고강소

> 주문품득의 신由대응

> Sup히y Chain간 재고 

정보공유

> 회사 잋 제풍흥보

> 수평적 정보 공유

- 수춯 쿼티

•■ 신소재 Trend
- 저고

> 다양한 거래선 확보

> 해외 바이어 알선

> 거래처의 다양한 정보 

확보

- 낞기/ 품짗

- 기획력

- 다품종 소량생산업체

> 구明가격의 투병舀 ".

> 판매가격보장 提「

> 다양한 가격결亘할矿

a 자고상罟처리 手

> 물량확보 및 원才童감譽
위한 공동거래밣어쳬꽁' 

'거래에대한 분#力宾用

공

10
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Needs of Buyer/Supplier

N® ❶ ds 시사者

Buyer

> 거래 젛차 간소화로 효올성 증대 -> 구매프로세스의 혁신 (8PR)
> 구매비용 절감

> 정보공会 용이

> 신규 공급자 발굴

> 구艸의 率영성*t보
> Lead Time 단흑
> 奪잧 향상

-> Off-line SCM 의 역량
-> 제품 층합 DB/Catalog 구축 및 공유

-> 다수의 항여 자(Seller) 흑보
-> 기존 구0H의 억自 타파

-> 싳시간 구애■ 위한 내부 인트라넷교의 면저!

-> 공급사 푠리

> 수익성 증대

> 충분한 납기 보장

> 대그 치급방2! 邓선

> 가격 정보의 보얀

-> Buyer의 지会적 참여, SCM의 지속적만 곤힙

-> D/W 구훅, Collaboration 기능 강화

-> 찬긍 결재 비중 촥태

-> 으리적 보안교 둏시에 철저한 보안 짇개 BIE
> Off-line 대리점교의 굔계 재정립 ->eMP와 기존 대리점교의 굔계 정립

> 寰합리한 구애 푠헝 타파 -> 구W 프로세스 罕명화

11

0 声e 咨Tide]

Service Architecture

12

録：5佻
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Service Architecture: 서 비스 요구사항

Buyer 요구 사항 Seller 요구 사항

Membership . 조죽，洲힌듕・
> Role Access Control

Approval 
Workflow

.Role/Actiontg
谖 K 費쥲

Catalog
■ Catalog 생蝕
< supplier, products SI 등■
・ •긍1 조W耀 catalog 내욜작성

Search ・。양환 검색* ■한 제昔, • 다양한 검색 바버 E원
조학 띃 검색 . 즐제buyers 검색

Negotiations ・ 원整는X왁조건琼의한X햑 ・ 웜하는조건0!여흔 H픔푼 V

Order 
Management

-Purchase order »=«*«**•. Order management - 저픔이 마한 mvsce 마힝

Business 
Intelligence

. 겨2S 잏기타卷보얘다한 . 窗•밓丹해굔련장보 Repc
Report

rt

Qp券祥Tide
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Market미ace의 거래처리 절차 예시 (Buy &S에 Model)

Buy & Sell Model$ 각Buyer들로早터 요성와는 구며요성。잡수&여, SuppHer개개 일■ P/OB 일깔 

발冒하여 잤풍。구입 Buy이鶴！계 저공耕펴, Maristplace에서 甘고■ 운엏하여 각皆원의 걱챃재고■ 

보유하는 재고굔리까XI 포會题 서비스■ 해주고 구얍가와 판매가의 »0| 잋 智고會리여! 파軽 비용者구■ 
害하여 수익■ 얼을 수 있는 오里잉

X 약관린

새 이ace

-冲고시스，
신규제齧 

구매요청

Catalog

cSSSSa 
과리

일 叫0

Buyara

병원富 

구매요청

적젛재고

leoacy

Catalog

-6RP
■엉열시스 ■

-재고시스 ■
并약조 石 
재시

일괄 P/Ojtf 송

P/0 승인 :

:—색펴초三， 
u二二二于亏訪厂

대굼지급

배승치시Logntic*

【泣허e]

ASP 사업의 개요

사업 奉진 방휴

□ ASP서비스는 e-Marketplace 會여 盤교 국대화■ 워반 感요한 수단

□ 파昼너섭으 ■찬 사업 추진으军 早자비 at갑 앛 히스三 분산
- 자채 參率션 계발교 재3자 호스힝 비중 안배
- 릉신사업자 지정養 롱한 릉신비용 절감 잋 부가서비스 彎보(Sesrity, 망 모니 

터링 등)

□ 고궥 락성盘 차벌걱 운염으로 수익 극대효
- 辛주사/중견기업; 초기・ASP 서비스, 향華-냰간 계약 방식의 아受소심 추진
- 업계 중소기업 및 마켓 창여 회원사; 智정얙 장수

고겍사의 이득

□ 저걸한 사욤료로 IT예 의한 업무 자署효 시넌

□ TplusF 요 연계冒으로써 丕달 및 판예 효■성 증진

□ 섬유/01선업계 HS 보서 개발 미 부픔코드 걔也 + 

여사 소■음이

16
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KSF for successful e-Marketplace

e-Strategy 
Fonnulation

A제휴 파트너의 선정 및 관계정립

A사업차열화 및 핵심 품목에 집중

A타 사이트와의 연계

AContents Service, CR네, 컨설팅 등의 부가서비스을 활용한 다양한 수악꾸第

A참여주체의 Off-line business 요구의 수용

>Off-line vendor의 철 저 한 관리

A서비스 차별화

AS이ution의 선정

AB나yer 구매 프로세스 및 시스템간의 晝과적 연동

A창여주체의 요구가 층분히 반영된 시스템

Execution »다양한 채널울 홍한 Promotion
A아시아, 세계로의 진추:구매 및 판매 영역 확장

I 。同ine의 盖율성/편의성과Off-line의 전문성이조힙担项1島디 旬§ 극대화

운영능력의 극다［화3익 창출 I
e-Marketplace의 성공

仓律mTide

KSF for successful e-Marketplace

Payment

> Point to P이nt 물류서 HI 스 제공

> 뭏畀 최적화: Buyer/Supplier 거점 분석 후 물류전략 수립

> 전략적 제휴

> 현긍 위주의 결재 지향: 어움 거래 최소화 （정부차원의 지원 가능）

> 다양한 지불 방식의 제공

> 적합한 인중체계 구축

> 전략적 제휴

> 쿠풍 분류 체계刀 표준화된 웋旁 홍합 DB
> 물품 규격의 표준화

> 호환성: 타 사이트 및 Buyer/S이er외 Code체계와의 호환

> Outsour혀ng의 고려: 과다한 시간과 비용 초래

우정부 차원의 지원가능

적절한 제휴전략의 구사, 기존 인프라의 활용, 민관의 협력

저렴한 비용, 참여 극대화

e・Marketplace 의 성공
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